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Auf ein Bier mit Manuela Beer, CEO des Modehauses PKZ

«Die Farbe Blau ist ein Dauerbrenner»

Das unabhdngige Modehaus PKZ und das Lifestyle-Getrank 1664 Blanc in der kultigen blauen Flasche sind im letzten Jahr eine
strategische Partnerschaft eingegangen. Im Gesprach mit DURST sagt PKZ-Chefin Manuela Beer, was sie sich von dieser erhofft,
welche Blautone im neuen Jahr angesagt sind und warum sie die Gastronomie und die Hotellerie so sehr schatzt.

1664 Blanc erhofft sich von der Partner-
schaft mit PKZ, sich noch besser als
Lifestyle-Getrank zu positionieren. Welche
Ziele verfolgt das Modehaus mit der
Zusammenarbeit?

Manuela Beer: Kooperationen und strategische
Partnerschaften sind wichtige Grundpfeiler des
Marketings bei PKZ. Das Ziel ist es, Synergien
zu nutzen und sich in seinen Visionen zu unter-
stlitzen. So konnen wir im Trendbereich und
auch im Premium-Segment gegenseitig von
unseren Zielgruppen profitieren. Das gilt natir-
lich auch fir die Partnerschaft mit 1664 Blanc.

Konnen Sie nach knapp einem Jahr
Partnerschaft schon eine Bilanz ziehen?

Fir uns ist die Kooperation eine grosse Berei-
cherung, die mit der tollen Soirée Bleue im
letzten September einen weiteren Hohepunkt
erreichte. Deshalb freut es uns natirlich, dass
es 2025 weitergeht. Dabei werden wir den Fo-
kus auf die Premium- sowie die Herrenziel-
gruppe verstarken und neben den Aktivitaten
auf Social Media im Herbst auch wieder einen
gemeinsamen Grossevent durchfiihren.

Manuela Beer mit Feldschlésschen-CEO
Thomas Amstutz an der Soirée Bleue.

In den PKZ-Filialen erhalten Kundinnen

und Kunden 1664 Blanc. Welche
Erfahrungen haben Sie damit gemacht?
Unsere Philosophie ist es, den Kundinnen und
Kunden ein spannendes und einzigartiges Ein-
kaufserlebnis zu bieten. Dazu gehdren neben
einem erstklassigen Beratungsservice eben
auch POS-Aktivierungen wie die Degu-Wagen

Wie 1664 Blanc im blauen Gewand: PKZ-CEO Manuela Beer.

von 1664 Blanc. Eine solche Verkdstigung passt
hervorragend in unser Konzept und bereitet
unserer Kundschaft grosse Freude.

1664 Blanc kommt im blauen Kleid daher.
Welche Rolle spielt Blau in der Mode?

Blau ist mit dem Stoff Jeans in der Mode ein
Dauerbrenner. Bei den Herren ist auch der
blaue Anzug nicht wegzudenken, wie unsere
Auswertungen zeigen. Kommenden Frihling
setzen wir gemdss den aktuellen Trends auf
hellere Blautone, die Herren werden aber auch
mit kraftigen Navy-Ténen verwohnt.

Hand aufs Herz: Trinken Sie selber 1664
Blanc? Was sagen Sie zu diesem Produkt?
Ich bin zwar kein ausgesprochener Bier-Fan,
aber 1664 Blanc ist ja auch eher ein Lifestyle-
Getrank. Die Drinks, die man mit ihm mixen
kann, schmecken mir. So kann 1664 Blanc gut
zu Hause fir einen Apéro serviert werden.

Das Magazin DURST richtet sich an die
Gastronomie und die Hotellerie. Wie nehmen
Sie diese beiden Branchen wahr?

Die Hotellerei und die Gastronomie sind fur PKZ
relevant, da gibt es viele Uberschneidungen. So
haben wir eine Partnerschaft mit Hotelplan
und reisen flr unsere Magazine an spannende
Orte. Auch die Gastronomie ist wichtig, hat
sie fur die Premium- Kundschaft doch eine
grosse Relevanz. In der Weihnachtszeit hatten
wir in der Loft im PKZ Women in Zirich ein
Pop-up-Restaurant mit dem «Vitznauerhof».
Natirlich sind die Gastronomie und die Hotel-
lerie auch Themen, die ich privat schatze.

Vor welchen Herausforderungen steht

PKZ im noch jungen Jahr? Welche Wiinsche
haben Sie fiir 2025?

Wir arbeiten weiterhin stark an unserer Digi-
talisierung und haben diesbeziiglich einige in-
tensive Projekte am Laufen. Zudem haben wir
soeben eine neue Kreditkarte mit Bonuscard
lanciert, um ein noch angenehmeres Einkaufs-
erlebnis bieten zu konnen. Insofern wiinsche
ich uns allen ein dynamisches 2025 und freue
mich natirlich ganz besonders auf die zweite
Runde unserer Partnerschaft mit 1664 Blanc.
www.pkz.ch



